L'OBSERVATOIRE
DES CONSOMMATIONS EMERGENTES

Le nouveau tournant des pratiques de consommation émergentes a Uheure de la maturité.

NTES : 4 L'EGARD DU MODELE NOUVE
TENSIONS PERSISTH RESERVES A L'EGARD LLE DONNE
SUR LE POUVOIR DACHAT DE CONSOMMATION DOMINANT TECHNOLOGIQUE
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9 '
II %

PrEeeeeee 1 2

'PENSENT QUE LES FABRICANTS CONGOIVENT
DELIBEREMENT DES PRODUITS QUI S'USERONT OU
TOMBERONT EN PANNE RAPIDEMENT
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CONSOMMATIONS EMERGENTES
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PRATIQUES QUI TOUCHENT PLUS D'UNE MAJORITE DES FRANCAIS
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85% 807% 70% 69% 65% 60% 547%

L'achat de produits bio L'achat direct L'achat de produits issus La sensibilité a LUorigine L'achat d’occasion La vente d'occasion

au producteur du commerce équitable géographique des
produits alimentaires

Le faire soi-méme

PRATIQUES QUI TOUCHENT UNE IMPORTANTE MINORITE

QUERCCIN I

447% 39% 21% 19% 19% 18% 7%

L'achat mutualisé L'hébergement entre

L’emprunt de produits Le glanage Le covoiturage passager La location Le covoiturage
particuliers (demande)

hors automobile conducteur

PRATIQUES A FAIBLE DIFFUSION
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Le crowdfunding L'hébergement entre
particuliers (offre)

PRATIQUES CONFIDENTIELLES
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La Location automobile L'adhésion a une AMAP L'adhésion aun SEL  La mise en location de La mise en location

(Systéme d'échange  produits (hors véhicule) de véhicules
local) (voiture et deux roues)
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Typologie des Francais en fonction de leur
engagement dans les différentes pratiques
de consommation émergentes
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%  LES TRADITIONNELS

CONSOMMER RETROUVER UN LIEN

DES ECONOMIES OU | DE MANIERE PRATIQUER UNE AcTiviT | >°CIAL AUTHENTIQUE

FAIRE
NTER SES REVENUS [ RESPONSRABLE || upique SOUS CERTRINS ASPECTS

AUGME

LEURS MOTIVATIONS

L'INTENSIFICATION DES USAGES
PAR LES PRATIQUANTS

UN MARCHE QUI
ENTRE EN MATURITE

TRANSFORMER LE ENRICHIR LA PALETTE PRENDRE POSITIO
N DANS
BUSINESS MODEL DE SERVICES LE NOUVEAU SECTEUR

LES ACTEURS TRADITIONNELS SE DOIVENT DE REAGIR

POUR EN SAVOIR PLUS

Les données présentées dans ce document sont issues d'une enquéte réalisée du 24 juin au 10 juillet 2015 auprés de 4 068 personnes.
Les résultats détaillés de LU'enquéte et les analyses qui les accompagnent sont présentés dans le rapport « L'observatoire des
consommations émergentes, vague 3, septembre 2015 », sous la direction de Philippe Moati.

Renseignements aupres de Nathalie Damery, Tél. 09 8104 57 85 - 06 71 55 23 63 - n.damery@lobsoco.com
COMMANDEZ L'ETUDE ICI !
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http://www.lobsoco.com/wp-content/uploads/2015/09/BDC-CONSO-EMERGENTES-VAGUE-3.pdf

